浮光掠影聽流行歌曲
臺灣流行音樂的拓展期-60年代
陳威仰
對於懷舊的流行歌曲樂迷而言，1960年代無非是令人充滿美好回憶的時代，從廣播節目中流溢出的音樂，伴隨著人們的工作與生活。這些懷念的記憶隨著時代的演進與生活的成長，使得欣賞流行音樂成為臺灣人民生活中不可或缺的一項休閒娛樂，當然也是一種寓情於樂的藝術生活。因為新興電子媒體的推波助瀾，自1955年以來，從電影、廣播到電視的出現與發展，流行音樂的創作與表演形式與大眾生活更加緊密連結，奠定了臺灣人民「喜好歌唱」的生活習慣，同時在1960年代，臺灣流行歌曲開始以不同語言的表現方式與創作形式傳達到世界的華人聚集地區，進而促成了臺灣流行音樂站立在世界華人舞臺的中心樞紐。
1、 電臺傳聲，創造流行

透過一群人共同的回憶，彷彿時光回到了廣播時代，一首首動聽而令人感動的歌曲迴盪在腦海之中，甚至有些流行歌曲至今仍可朗朗上口地被傳唱於大街小巷，像是：《綠島小夜曲》、《高山青》、《淡水暮色》或是《綠島之夜》等等。這些歌曲主要隨著廣播電臺的開展得以播送全臺灣，當時的公營電臺多半播送國語的流行歌曲，而私人開設的民營電臺則以播放臺語流行歌曲為主。當時的歌手本身除了具備好的音質條件之外，還必須具備現場駐唱的實力，也就是時下所說的「唱將型」歌手，他們能夠從歌曲的詮釋帶出市井小民的心聲，因而大受歡迎，紅遍全臺，像是：在中廣「好農村節目」中首唱《綠島小夜曲》的紀露霞、以《淡水暮色》名噪一時並在節目中經常接受聽眾點唱的歌手洪一峰等。他們因電臺的播送方式，由北部向南部逐漸擴展知名度。當然也有藉此由南向北發展的歌手，文夏就是因為臺南地區的電臺播送其一些流行歌曲而紅透全臺，如：《綠島之夜》。
由於電臺的傳播力量，從市場拓展的角度來看，唱片公司也借用這股新興的傳播媒體影響力進行商業的宣傳與行銷。60年代廣播節目南北風行，唱片公司以著名歌手在電臺受歡迎的歌曲為主題曲，放在唱片封面宣傳，幾乎都可以大賣，因此唱片公司紛紛投入這種企畫宣傳的模式。當時在臺語市場的經營有所謂「北一峰、南文夏」的聲名，亦即：臺聲唱片公司主打洪一峰的《淡水暮色》（洪一峰曲，葉俊麟詞）、其嗓音低沈，充滿柔和而深情的特質；與其齊名的文夏，由臺南亞洲唱片公司（當時臺灣最大的唱片公司）錄製發行的《綠島之夜》，其聲音高亢而熱情，這兩位歌手在60年代裡牽動許多聽眾的情感。而因著商業模式的移轉與發展，唱片公司與電臺主持人也形成一種密不可分的的合作關係，除了新發行的唱片會主動送到電臺主持人手中，冀求他們聆賞這些新的創作歌曲，可以在電臺節目中播放而達到宣傳效果，另外也有電臺主持人結合工作上豐富的資源，轉而投資創辦唱片公司，例如：南部電臺著名主持人阿丁（鄧君華）的唱片公司，旗下成功栽培出陳淑樺、尤雅、江蕾、葉啟田、郭大誠等歌手，並錄製許多的唱片。
由於流行音樂的迅速傳播，刺激了歌曲創作市場的需求量，除了當時臺語歌曲因受到「推行國語政策」影響，大量借用日本東洋樂曲加以填詞改造之外，在國語流行歌壇的創作上率先繳交出一張亮眼的「成績單」。在1954年，由中國廣播公司的員工周藍萍與潘英傑有感於臺灣寶島的美麗風光，共同創作的《綠島小夜曲》，因為紀露霞在電臺當中現場演唱，使得該曲大受歡迎，並流傳至東南亞廣受歡迎。於是，臺灣鳴鳳唱片公司邀請紫薇將該首樂曲正式灌錄成唱片。由於這首樂曲的流行，使周藍萍成為搶手的樂曲創作人，他後來採用作詞人莊奴的歌詞創作的《願嫁漢家郎》一曲，成為電影《水擺夷之戀》（唐紹華導演）的主題曲。流行音樂開始尋找另一整合作模式進軍市場，就是電影媒介的應用。
2、 電影寫真，型塑流行
若提到60年代的熱門電影，許多影迷一定立刻想到《梁山伯與祝英臺》（1963，香港邵氏公司），我們從這部賣座電影帶來的高度週邊效應，可以瞭解到電影帶動了音樂流行化；另一方面，電影的寫真傳影的功效，型塑音樂生活化的影響力。當時電影票房衝破800萬，當時反串小生的凌波也一舉成名，她在1963年來臺參加金馬獎頒獎典禮，人人皆想一睹巨星風采，所到之處真是人山人海。不但如此，片中的黃梅調歌曲更是至今仍能被許多人哼唱，例如：由李雋青作詞，周藍萍作曲的《遠山含笑》。藉由這次的成功，使周藍萍在流行創作界打響其名號，開始由廣播界轉戰香港電影界，至此，臺灣流行音樂創作人逐漸進入到香港地區。臺灣多重風格的音樂曲調，逐步隨著電影與唱片的流傳，開始走出臺灣的地域範圍，向世界華人樂壇邁出第一步。
3、 電視活化影像，結合生活流行

從1962年10月10日臺灣電視公司開播以後，電視這項聲音影像媒體開始進入到臺灣民眾的日常生活，透露出臺灣已經從農業社會逐漸向工業轉型，也由於電視新興媒體的傳達，社會的風氣也逐漸開明，觀眾在接受影像美學上已經不再停留過去的聲音傳達或單純靜態的影像，由於電視機的普及與生活化，不但使觀眾在聲光上接受動態的影像傳達，同時這類型的傳媒也能與生活結合，開始轉變成一種新生活的流行文化。
電視節目表演型態隨著事前錄製的製播方式，在製作節目上更能精確掌握時間，使得表演型態多元化，而歌唱節目的設計或攝影布景的搭配，亦逐步精緻化，這使得觀眾透過電視節目聆賞歌手演唱流行歌曲時，一方面直接藉由螢幕欣賞歌手詮釋歌曲的神情，另一方面，觀眾透過精緻化節目的催化效果，潛移默化地將流行歌曲熟記熟唱。由於電視的傳媒效果以及節目的設計製作，詞曲創作人紛紛投入，當然，更無須說唱片市場活絡的脈動，帶出高利潤的商業機能。電視製播的人才培訓或是製作水準，在此時已經奠下深厚基礎。此外，電視發展與流行音樂關係為今日臺灣的發展計畫具備前瞻性的環境，2010年行政院新聞局的《發展電影、電視、流行音樂發展產業計畫》（2010-2014）預備在巨星創造、流行音樂文化擴展以及電視電影媒體整合策略三方面繼續規劃與企畫行銷，這應該歸功於60年代所打造的流行音樂市場。
60時代曾紅極一時的歌唱節目《群星會》（主題曲為《群星頌》）則是一個最佳的例子：製作人的專業性受到重視，在節目製作人慎芝與關華石的指導與嚴格要求下，《群星會》播出的期間塑造出無數的歌唱巨星，如姚蘇蓉、冉肖玲、余天、鄧麗君、崔苔菁等。媒體節目也塑造一些流行歌手的「金童玉女」形象，紛紛以歌壇情侶檔做為節目或唱片行銷的重點，例如：青山與婉曲、謝雷與張琪等組合。有畫面的歌曲演唱附帶地開啟了歌舞秀的表演模式，節目中會邀請編舞者參與，歌手演唱時加入一些舞臺肢體動作，舞蹈配合歌唱節目與流行音樂的場景需要打造輕鬆的氣氛，逐漸形成日後餐廳歌舞秀的表演形式，當時有蔡瑞月、蓉蓉、曹金鈴等專業舞蹈家的投入參與。
4、 臺灣流行音樂進入世界華人生活圈
從1960年代的發展趨勢觀察流行音樂的變化，我們從四方面簡單說明：

第1， 唱片工業的發達
戰後臺灣經歷一段土法煉鋼製作唱片的摸索時期，1960年代唱片公司則進入第二代發展，當時為了減低製作成本，並面對競爭激烈的流行音樂市場，一開始是製作一些翻版唱片，也就是我們現在所說的「盜版」，任何暢銷單曲或唱片，都視為有利可圖的目標。但第二代唱片公司為了彼此削價競爭，反映在成本價格上，利潤微薄反而不敷商業利益考量。臺灣的流行音樂隨著電子媒體的產生而更加活絡，一些有計畫的唱片公司，例如：海山、麗歌唱片公司等，除了爭取熱門歌手與詞曲創作人相繼簽約並納入旗下，開始以正版的製作發行為目標進軍海外華語市場。這是一場商機大戰，在1964年與1965年新加坡的國際商展，唱片界開始發行正版唱片，推向新加坡市場。整個唱片公司轉型的過程，我們看見臺灣本身在流行音樂創作、模塑歌手形象以及唱片製作培養也發掘其中潛藏的無窮音樂實力，流行歌唱文化與大眾的生活緊密連接，深植於這塊土地之上，逐漸開花結果。另外唱片公司為了追求聲音的品質，以滿足創作老師與歌手的需求，在錄音技術與設備上更不惜鉅資，引進先進的錄音設備，例如：海山唱片公司從美國引進錄音設備，而麗歌唱片則購買日本先進的錄音器材等。
第2， 流行音樂市場擴大

經歷近幾十年來臺北城市街道發展的人們，一定還記得「中華商場」吧！好幾棟三樓層高的建築物彼此相連，長度可以從北門一直到達南門，裡面的大小商家林立，無論在購物、南北飲食皆令人懷念不已，特別是喜愛購買唱片的人一定會前往此處瀏覽選購。當時中華商場的唱片行至少數十家，展現出流行音樂的熱潮所帶動唱片經銷的蓬勃發展。60年代的其他平面媒體(報章雜誌)紛紛介紹歌手、音樂人，讀者除了對他們的音樂創作與宣傳感到興趣之外，更對他們私生活加以關注。電影媒介將臺灣的流行音樂帶向香港、新馬等海外華人之地，直接興起學習華語的風潮，藉此凝聚海外中華文化的一股力量。電視的影響力更不在話下，電視連續劇主題曲的轟動塑造了臺灣巨星，打開華語流行音樂市場，例如：鄧麗君所主唱的《晶晶》（左宏元「古月」作曲，文奎作詞）其歌曲旋律家喻戶曉而廣為流傳。
[image: image1.png]



（臺北中華路上，中華商場一景，曾是許多人共同的回憶）

第3， 媒體文化傳播力量

透過各種媒體的傳播，一方面展現音樂的流行風潮，另一方面，媒體的節目承載了流行文化的圖像，成為大眾競相模仿的對象與型態。流行音樂相關的素材融入日常生活，在各方面發揮其潛在影響力，從歌手的聲音表現、肢體表演到穿著風格與體態，屢屢成為時下青年仿效的範式，流行文化的語詞型塑了「時髦」一詞的概念，不但對臺灣青年產生影響，傳媒的意識隨著圖像擴展，其影響所及，甚至引領整體華語文化圈的時尚。例如：歌星美黛主唱的《意難忘》這首樂曲，一般認為是國語流行歌曲進入成熟時期的里程碑，美黛的旗袍裝扮，與另外一位歌手華怡保（柳腰歌后）的裝扮、髮型、旗袍與深情聲音觸動了香港、新馬地區聽眾的心，臺灣的歌手受到各地歌廳、夜總會或是演唱會的邀約紛紛出國表演。當然，群星會的歌星們出國演唱也將臺灣獨特的國語歌曲流行風格帶向鄰近的地區，影響東南亞娛樂圈，當地華人的消費習慣以及文化喜好。

因此，媒體的傳播力量將臺灣本身形成的文化以及歌唱風格帶向東南亞各地。由於臺灣本身的多元文化層次匯聚發展出特殊的文化生活現象，有別其他地區的華人，流行歌曲經常出現翻唱或改編的音樂型態，藉著將其他音樂曲調重新編排融入自身的生活情境，構成了一種文化採借的東洋風或西洋風流行歌曲，例如：著名的歌詞作者兼製作人慎芝（本名：邱雪梅）在60年代常採用外來旋律風格，以臺灣居民生活情感為基礎，重新填詞，奠定臺灣獨特的國語流行歌曲深情典雅的曲風，她的創作量極為豐富，以1968年所出版的歌曲數量來看，慎芝創作了約200首歌曲的填詞，歌星青山所唱《淚的小花》，即是引用韓國曲調加以填詞，上述所提之《意難忘》，則以李香蘭演唱的《東京夜曲》（佐佐木俊一作曲）旋律稍加修飾填詞。這些風行一時的國語流行歌曲至今海外香港、新馬地區的華人，特別是老一輩世代的記憶裡，更能喚起他們彼此之間的生活回憶與世代情感。
第4， 西洋風影響青年世代

臺灣在60年代接受美國的經濟援助，設立許多美軍基地、美軍電臺以及俱樂部等等，當時的新世代年輕人得以接觸西洋流行音樂與歌手，他們熱中學習西洋流行歌曲，甚至出入時髦洋化的商店，成為當時一種文化時尚的表現，例如：經常播放西洋流行歌曲的小美冰店。年輕人深深著迷於這股青春的外來文化，有些人組團唱起熱門音樂，在各地的俱樂部或是一些洋化的商店以現場表演熱門西洋歌曲為樂。電臺ICRT也經常舉行熱門流行音樂歌唱比賽，西洋歌的風潮進入校園年輕學子的生活中，帶出了另類的生活方式，西洋歌曲的創作與表現風格，在此時增添臺灣多元文化層次的堆疊，在豐富的多重文化元素中，西洋流行歌本身自成一格，這些元素在日後又被融入到國語流行歌的創作概念與樂段表現的方式底層當中。
總之，對於1950年代到1970年（我們一般所稱的四五六年級生）在臺灣出生成長的人們而言，大家共同塑造了一種愛聽音樂、愛唱歌、接受西洋樂風，更愛學習模仿的文化型態，緊緊的結合生活與工作。這個世代的音樂傳播過程可以說是從賞玩、模仿、反省到創作音樂，逐漸形成一種愛歌唱的文化 (與日後KTV大行其道有關)，多元風格的包容接受，反映了臺灣流行音樂的普羅性與感染力。這些現象說明，一個文化的形成至少要30年以上的社會凝聚因素，產生共同體的認同，流行文化在自由環境的市場底下，孕育出多變風貌與時代敏感性的本質，這就是臺灣流行音樂文化的潛力。當我們用一種客觀平衡的角度觀察臺灣的音樂歷史，從中必能找到這塊土地上的人民所共通與熱愛的音樂文化元素與圖像。
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